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Onsoz

iletisimin yalnizca bilgi aktarma degdil;
anlam kurma, algi insa etme ve toplumsal
etki Uretme sureci oldugu bir gagda,
medya merkezleri artik sadece icerik
ureten yapilar degil, ayni zamanda
dusunceyi sekillendiren ve yonlendiren
stratejik alanlar haline gelmistir. Istinye
Universitesi Medya Calismalari Uygulama
ve Arastirma Merkezi olarak bizler de bu
bilingle hareket ediyor; akademi ile
uygulama arasindaki bagi guglendiren,
ogrenciyi surecin aktif bir 5znesi haline
getiren ve Uretimi merkeze alan bir
yaklasimi benimsiyoruz.

Mart ayi, bu yaklasimin somut c¢iktilarla
gorundr hale geldigi yogun ve Uretken bir
dénem olmustur. Gergeklestirilen
soylesiler, hazirlanan medya icerikleri,
yuriatulen koordinasyon ¢calismalari ve
ogrenci katilimini esas alan organizasyon
yapisi ile merkezimiz, yalnizca bir Gretim
alani degil; ayni zamanda bir 6grenme,
deneyimleme ve gelisim platformu olarak
konumlanmustir.

Mart ayi bultenimizde yer alan tim
calismalarin, bu vizyonun bir yansimasi
olarak degerlendirilmesini temenni eder;
emegdi gegcen tum égrencilerimize,
akademisyenlerimize ve katki sunan
paydaslarimiza tesekkdr ederim.

Editorden

Mart ayi, Medya Calismalari Uygulama ve
Arastirma Merkezi i¢in yalnizca yogun
gecgen bir takvim degdil; ayni zamanda
uretimin ritmini yakaladigimiz, sahada
daha gérindr oldugumuz ve ekip olarak
guclendigimiz bir dénem oldu. Bu ay,
fikirlerin somut ¢iktilara déndstugd,
ogrencilerimizin strecin merkezine
yerlestigi ve medya pratiginin gergek
anlamda deneyimlendigi bir calisma
surecini geride biraktik.
Gergeklestirdigimiz séylesiler, hazirlanan
icerikler ve ylratilen organizasyonlar,
merkezimizin sadece teorik bilgi treten bir
yapi olmadigini; aksine dogrudan sahada,
uretimin icinde konumlandigini bir kez
daha ortaya koydu. Ozellikle 6grenci
ekiplerimizin Ustlendigi sorumlulukiar, bu
merkezin en guc¢lid yaninin kolektif dretim
kaltard oldugunu acikga gosterdi.

Bu bultende yer alan calismalar, yalnizca
yapilan islerin bir 6zeti degil; ayni
zamanda bir vizyonun, bir calisma
disiplininin ve birlikte dretmenin gticdnun
yansimasidir.

Bu surece katki sunan tim 6grencilerimize
ve emegi gegen herkese tesekklr ederim.
Onlumuzdeki aylarda cok daha gucld, cok
daha goérindur ve cok daha etkili isler
uretmeye devam edecegiz.
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istinye Universitesi iletisim
Fakultesi bunyesinde faaliyet
gosteren iISU Medya Merkezi, yeni
dénem calismalari ve planlanan
projeleri degerlendirmek amaciyla
merkez Uyeleri ve &6grenciler ile bir
koordinasyon toplantisi
gerceklestirdi.

Toplantida, medya merkezinin
yuruttugu faaliyetler, 6grenci
katilmi ile gerceklestirilecek icerik
uretim surecleri ve Snumuzdeki
dénemde planlanan etkinlikler ele
alindi. Medya Uretim sureclerinde
ogrencilerin daha aktif rol
almasinin 6nemi vurgulanirken,
merkez bunyesinde yurutulecek
programlar, sdylesiler ve dijital
icerik projeleri Uzerine fikir
alisverisinde bulunuldu.

iSU Medya Merkezi Uyeleriyle Koordinasyon
Toplantisi Gergeklestirildi

Ayrica toplantida, medya merkezinin
universite ici ve disi etkinliklerde
Ustlenecedi roller, 8grenci ekiplerinin
goérev dagilimlari ve medya Uretim
sureclerinin daha verimli yurutudlmesi
icin yapilacak calismalar
degerlendirildi.

ISU Medya Merkezi Muduru Dr.
Ozgenur Reyhan Guler ve Mudur
Yardimcisi Dr. Tugay Sarikaya,
odgrencilerin medya Uretim sureclerine
aktif katiliminin hem uygulamali
egitim acisindan hem de yaratici igerik
uretimi bakimindan énemli bir
deneyim sundugunu belirterek, yeni
donemde daha fazla 6grenci odakli
proje ve etkinligin hayata
gecirilecegini ifade etti.

Toplantl, gelecek doneme yonelik
planlamalarin yapilmasinin ardindan
sona erdi.
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istinye Universitesi'nde
yUrUtalen Lider OJrenci
Programi kapsaminda
ogrencilerin kisisel ve
profesyonel gelisimlerine katki
saglamak amaciyla liderlik ve
iletisim temali egitimler

duzenlendi. Program
kapsaminda ogrenciler
alaninda uzman
akademisyenlerle bir araya
gelerek etkili iletisim, empati ve
liderlik konularinda kapsamli
bilgiler edinme firsati buldu.

Istinye Universitesi’nde Lider Ogrenci Programi
Kapsaminda Liderlik ve Etkili lletigim Egitimi
Gergeklestirildi

Egitim programi ¢cercevesinde
istinye Universitesi iletisim
FakuUltesi 6gretim Gyeleri Dr. OJr.
Uyesi Salih Apaydin ve Dr. Ogr.
Uyesi Ozgenur Reyhan Guler
tarafindan “Etkili iletisim
Teknikleri ve Empati” baslikli
egitim gerceklestirildi. Egitimde
iletisimin temel dinamikleri,
empati kurmanin iletisimdeki
rolU, bireyler arasi iliskilerde
guven olusturma ve dogru
iletisim stratejileri ele alind..
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Gercgeklestirilen egitimlerde 6grenciler,
iletisim ve liderlik kavramlarini yalnizca
teorik cercevede degil, ayni zamanda
gunluk yasam ve profesyonel hayatta
karsilasilabilecek 6rnekler Uzerinden
degerlendirme firsati buldu. Program
kapsaminda duzenlenen bulusmalar,
ogrencilerin liderlik potansiyellerini
gelistirmelerine ve etkili iletisim
becerilerini guclendirmelerine katki
saglamayi amacladi.

Istinye Universitesi’nde Lider Ogrenci Programi
Kapsaminda Liderlik ve Etkili lletigim Egitimi
Gergeklestirildi

Programin bir diger
oturumunda ise Prof. Dr.

Peyami Celikcan tarafindan
“Liderlik ve Etkili iletisim”
baslikli egitim verildi.
Celikcan, liderligin temel

ozellikleri, liderlerin kriz ve
karar sureclerindeki iletisim
becerileri ile etkili liderligin
iletisimle kurdugu guclu iliski
Uzerine degerlendirmelerde
bulundu.

LIDER OGRI

" KiSISEL GELISIM VE LIDERLIK SE
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Gergegi Kim Yaziyor?
Gug, Kalem ve Sorumluluk

Haber: Ayse Naz Kavalci, Ayca Karapinar, Hilal
Akbulut

istinye Universitesi iletisim
Fakultesi Medya Merkezi
tarafindan duzenlenen ‘Ekran ve
Otesi’ programi, bu hafta
gazeteci ve yazar Baris Yarkadas'l
adirladi. iletisim Fakultesi
ogrencileriyle bir araya gelen
Yarkadas, gazetecilige adim atis
hikayesinden meslegin etik
degerlerine, medya sektérinun
donusimunden dijital cagda
gazeteciligin gelecegine kadar
bircok konuda deneyimlerini
paylasti.

Gergeklesen sdyleside Yarkadas,
meslek hayatinda edindigi
tecrubeleri aktarirken geng
iletisimcilere 6nemli tavsiyelerde
bulundu.

Meslek hayatina cok genc yaslarda
basladigini belirten Yarkadas,
kendisini ‘alayli gazeteci’ olarak
tanimladi. ilkokul yillarinda, yerel
gazetede cirak olarak calismaya
basladigini anlatan Yarkadas,
zamanla gazetenin mutfaginda
calismaya basladigini belirten
Yarkadas, matbaa surecinden haber
yazimina kadar isin bir¢cok
asamasinda yer aldigini dile getirdi. O
donem kursun harflerle basilan
gazetelerin hazirlanis surecini
deneyimledigini belirten Yarkadas,
sahada 6grenilen deneyimin
gazetecilik acisindan buyuk onem
tasidigini vurguladi.
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“Gazetecilik hakikatin pesinde
kosmaktir”

Gazetecilik meslegini kendi
deneyimleri Uzerinden tanimlayan
Yarkadas, tarafsizlik

ve hakikat iliskisine su sdzlerle

dikkat cekti: ‘Gazetecilik bir taraf
meslegidir; ancak gazetecinin
gorevi bir siyasi partinin sézcusu
olmak degdildir. Gazetecinin asil
tarafi hakikattir ve daima onun
pesinde kosmalidir.

“‘Gazetecilik kamu adina denetim
yapma isidir”

Soylesi sirasinda gazeteciligin toplumsal
rolUne dikkat ¢eken Yarkadas, bu
meslegdin yalnizca bilgi aktarma isi
olmadigini vurguladi. Gazetecinin kamu
adina godrevi Ustlendigini belirten
Yarkadas, toplum adina soru sorabilen
ve gercegin pesinde israrla ilerleyen
gazetecilerin demokrasinin dnemli
unsurlarindan biri oldugunu dile getirdi.

Gercegi Kim Yaziyor?
Gug, Kalem ve Sorumluluk

“Elestiriimeyen her sey zamanla
curar”

Medyadaki elestiri kUlturunun
zayiflamasina da deginen Yarkadas,
6zgur dusuncenin ve elestirinin
toplumlarin gelismesi icin
vazgecilmez oldugunu vurguladi.
GUnumuzde, insanlarin cogu zaman
yalnizca kendi goruslerini
destekleyen dusunceleri duymak
istedigini sdyleyen Yarkadas,
elestirinin dusmanlik olarak
gorulmemesi gerektigini belirtti.

Ona gore merak etmeyen, okumayan
ve arastirma istegi olmayan kisilerin
gazetecilikte basarili olmasi oldukca
zor. Bu nedenle genc iletisimcilere
surekli okumalarini, dunyayi takip
etmelerini ve hakikatin pesinden
gitmekten vazgecmemelerini tavsiye
etti.
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Beyoglu’'nun Sinema
Bellegi Kayit Altina
Alindi

BEYOGLU SINEMASI
HAFIZASI

PR T
ispxoLTOR | BR[N]

istanbul Sinema Ofisi ile Galatasaray
Universitesi iletisim Fakultesi'nin
ortaklasa yuruttugu “Beyoglu
Sinemalari Hafiza Merkezi
Projesi"nin ilk bulusmasi, 12 Mart
Persembe aksami iBB Beyoglu
Sinemasi’'nda gergeklesti. Saat
20.00'de baslayan etkinlikte
akademisyenler ve sinema
dunyasindan isimler bir araya geldi.
Beyoglu'nun zengin sinema
kaltdranud ve bu kadlturun
tanikliklarini kayit altina almayi
hedefleyen projenin acilis panelinde
konusmacilar arasinda Dekanimiz
Prof. Dr. Nezih Erdogan da yer ald.
Panel sonrasinda duzenlenen acik
mikrofon bélumunde ise katilimcilar
Beyoglu sinemalariyla ilgili kisisel
anilarini paylasti.

Tanpinar’in Sinema
Dunyasi Bursa‘da

Bursa Tanpinar Vil etkinlikleri

kapsaminda duzenlenen “Sinema ve
Soylesi” programi, 29 Mart 2026
Pazar aksami Tayyare Kultur
Merkezi'nde gerceklesti. Etkinlik,
Charlie Chaplin'in kult eseri The
Circus‘in (Sirk) gosterimiyle saat
19.00'da baslad..

Film gosteriminin ardindan saat
20.15'te Dekanimiz Prof. Dr. Nezih
Erdogan’in sunumuyla soylesi
bolumune gecildi. Sdyleside Ahmet
Hamdi Tanpinar’in sinemayi
kavrayisi, modernite cercevesinde ve
eserlerindeki olay 6rguleri Uzerinden
ele alindi. Tanpinar'in hem
denemelerinde hem de kurmaca
eserlerinde sinemayi diger sanatlarla
iliskilendiren 6zgun bakis agisi,
katilmcilarla ayrintili bicimmde
tartisildi.
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Haber: Buse Cagman

istanbul istinye Universitesi iletisim
Fakultesi blUnyesinde dlzenlenen ve
iletisim dunyasinin

onemli isimlerini 6grencilerle
bulusturmayi hedefleyen "Sanat
Kultur ve Medya Sdylesileri" serisi,
kapilarini buyuk bir ilgiyle actl. iISU
Medya Lab, iletisim Tasarimi Kultbu
is birligiyle organize edilen serinin ilk
etkinliginde, Kreatif Direktor,
Tasarim Direktoru ve Akademisyen
“Suleyman Utku Bozkurt” konuk

edildi.

Soyleside, "Yaraticilikta Nitelik
Kavrami" basligi altinda iletisimin ve
tasarimin gelecegi konusuldu. Hem
sektdrde aktif olarak kreatif
direktorluk yapan hem de akademik
birikimiyle taninan Bozkurt,
ogrencilere yaraticiligin sadece "farkli
olmak" degil, bir fikri "nitelikli bir
degere" donusturmek oldugunu
anlatti.

Yaraticilikta Nitelik Kavrami

“Basarili Reklam Kampanyalarinin
Perde Arkasi incelendi”

Etkinligin en dikkat ¢cekici bolumu,
Suleyman Utku Bozkurt'un bizzat
imzasini tastyan reklam calismalarini
katilimcilarla paylasmasi oldu. Kendi
hazirladigi ve yonettigi reklam
kampanyalarini gésteren Bozkurt; bir
fikrin dogusundan produksiyon
surecine, musteri beklentilerinden
nihai tasarim kararlarina kadar tum
sureci ornekler Uzerinden analiz etti.

Ogrenciler, sektdrde ses getiren bu
projeleri birinci agizdan dinleme
firsati bulurken, profesyonel bir
reklam metninin ve gorselinin nasil
kurgulanmasi gerektigini somut
orneklerle gozlemlediler. Yogun bir
katilimin gozlendigi soylesi, soru-
cevap bélumuyle interaktif bir
sekilde devam etti.
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ISTINYE UNIVERSITESI ILETISIM FAKULTESI'NDEN
ULUSLARARASI BASARI: SCOPUS INDEKSLI YAYINLAR

Tork Kiltird ve Mac: Bektas Vell Arastirma Dergisi MAKALE @ ARTICLE
Bahar-Mart 2026, Say 117, 46)-488 ISSN a2 7147-58
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SOZLU KULTURDEN DIJITAL KULTURE: HACI BEKTAS
VELI'NIN OGRETILERININ ILETiSIM SOSYOLOJISI
PERSPEKTIFINDEN ANALIZI

FROM SPOKEN WORD CULTURE TO DIGITAL PLATFORMS: A
COMMUNICATION SOCIOLOGY PERSPECTIVE ON THE REPRODUCTION
OF HACI BEKTAS VELI'S TEACHINGS

Chapter 10
The Silence Dimension
of Crisis Communication

in Public Relations:
Sustainability Silence and
Greenhushing Strategies

ﬁzgcnur Reyhan Giiler

OZGENUR REYHAN GULER

Sorumlu Yazar

istinye Universitesi iletisim Fakultesi
dgretim Gyesi Dr. Ozgenur Reyhan
Guler'in iletisim bilimleri alanindaki iki
onemli akademik ¢alismasi, uluslararasi
duzeyde prestijli yayin platformlarinda
yaylmlanarak Scopus kapsamindaki
literatdrde yerini almistir.

Dr. Guler'in “From Oral Culture to
Digital Platforms: A Communication-
Sociological Perspective on the
Reproduction of Haci Bektas Veli's
Teachings” baslikli calismasi, Turk
Kalturu ve Haci Bektas Veli Arastirma
Dergisi'nde yayimlanmistir. Calisma,
sozlU kulturden dijital kulture gecis
surecinde Hacli Bektas Veli'nin
ogretilerinin nasil yeniden Uretildigini
iletisim sosyolojisi perspektifinden
analiz etmekte; dijital platformlarda
dolasima giren sdylemlerin sosyal
insacilik baglaminda nasil anlam
kazandigini ve kolektif hafizanin bu
surecte nasil sekillendigini ortaya
koymaktadir.

http:foreid org/0000-0003-0899-2297
Istinye University, Turkey

Ebru ﬁzgcn

Marmara University, Turkey

Dr. Guler'in bir diger calismasi olan “The
Silence Dimension of Crisis Communication
in Public Relations: Sustainability Silence
and Greenhushing Strategies” ise
uluslararasi akademik yayinevi IGl Global
tarafindan yayimlanmistir. Bu calisma, kriz
donemlerinde surdurulebilirlik iletisiminde
“sessizlik” stratejilerini ve “greenhushing”
olgusunu ele alarak, markalarin
surdurulebilirlik sdylemlerini geri cekme
egilimlerini ve bunun uzun vadede etik
iletisim ve kamu guveni Uzerindeki etkilerini
kapsamli bicimde incelemektedir.

Her iki calisma da iletisim bilimleri alaninda
guncel tartismalara katki sunarken; kulturel
mirasin dijitallesmesi ve kriz iletisiminde
stratejik sessizlik gibi farkli ancak
tamamlayici iki dnemli arastirma alanini ele
alarak disiplinlerarasi bir bakis acisi ortaya
koymaktadir.

Bu dnemli akademik basarilariyla istinye
Universitesi'nin uluslararasi bilimsel
goérunurlugune katki saglayan Dr. Ozgenur
Reyhan Guler'i tebrik eder, calismalarinin
devamini dileriz.
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Kurumsal iletisimde Yeni Dénem:
Surdurulebilirlik Anlatisi Gelecegi
Bugunden Kuruyor

Arastirma Gorevlisi Elif Yilmaz'in yayini
olan kurumsal iletisim alaninda
yayimlanan yeni bir akademik calisma,
sirketlerin

sosyal sorumluluk séylemlerinden
gelecegi merkeze alan surdurulebilirlik
anlatilarina yoneldigini ortaya koydu.
Calismada, geleneksel kurumsal sosyal
sorumluluk anlayisinin daha cok
gecmiste yapilan uygulamalar Uzerinden
mesruiyet urettigi; buna karsilik
surdurulebilirlik iletisiminin, kurumlarin

gelecekteki etik, cevresel ve toplumsal
konumlarini bugunden insa eden ileriye
doénuk bir yapi sundugu belirtildi. Bu
donusum, arastirmada “proleptik
kurumsal anlatl” yaklasimiyla
kavramsallastirildi.

Arastirma kapsaminda gelistirilen
“Proleptik Kurumsal Anlati Modeli”, dort
temel katmandan olusuyor: zamansal
projeksiyon, gelecek degerinin insasi,
ongoérusel ikna ve anlatisal dolayimlama.
Arastirmacilara gore bu model,
surdurulebilirlik iletisiminin yalnizca bilgi
aktaran bir iletisim bicimi olmadigini;
aynl zamanda gelecek beklentilerini,
toplumsal degerleri ve kurumsal
konumlanmayi sekillendiren bir anlam
uretim sureci oldugunu gosteriyor.

Arastirma Gorevlisi Elif YIImaz'in ‘A Temporal Model of
Corporate Narrative Architecture: From Retrospective CSR to
Proleptic Sustainability’ bashikli makalesi Scopus’ta taranan
IGI Global’'de yayimlandi.

Calismada ayrica Brandverse Awards
kapsaminda édul alan surdurulebilirlik
kampanyalari da incelendi. inceleme
sonucunda, bircok kampanyada
“‘gelecek”, "yarin”, “donusum” ve “daha iyi
bir yasam” gibi ifadelerin én plana ciktigy,
bu sdylemlerin kurumlarin toplumsal
rolunu gelecege donuk bir eksende
yeniden kurdugu saptandi. Boylece
surdurulebilirlik iletisiminin, klasik sosyal
sorumluluk sdyleminden ayrisarak daha
guclu bir gelecek anlatisi Urettigi ifade
edildi.

Arastirmada yapay zeka da bu yeni anlati
yapisinin potansiyel bir destekleyicisi
olarak ele alindi. Buna gore yapay zeka,
henuz tum kurumsal iletisim sureclerinde
belirleyici bir unsur olmasa da veri temelli
analiz, hedef kitle uyarlamasi ve dngdru
uretimi gibi imkanlarla strdurulebilirlik
anlatilarini daha sistematik ve dngorusel
hale getirebilir. Ancak calisma, yapay
zekanin zorunlu bir unsur degil; anlatinin
kapasitesini artirabilecek aracilik eden bir
katman oldugunun altini giziyor. Sonug¢
olarak calisma, kurumsal strdurulebilirlik
iletisiminin yalnizca kavramsal bir
genisleme degil, kurumsal anlatinin
zaman kurgusunda yapisal bir donusum
anlamina geldigini ortaya koyuyor. Buna
gore halkla iligkiler ve kurumsal iletisim,
artik sadece mevcut gercekligi temsil
eden degil; gelecege iliskin beklentileri ve
toplumsal anlami sekillendiren stratejik
bir anlati alani olarak konumlaniyor.
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Yapay Zeka Gaginda Pazarlama: Dr. Ogr. Uyesi
Tugay Sarikaya ve Ars. Gor. Elif Yiimaz'in Yeni
Makalesi Yayimlandi

Measurement and
Optimization:
Understanding a Story’s
Success in Marketing
Communication

istinye Universitesi iletisim

Fakultesi ogretim Uyelerinden

Dr. Ogr. Uyesi Tugay Sarikaya ve

Ars. Gor. Elif Yilmaz, pazarlama Dr. Ogr. Uyesi Sarikaya ve Ars. Gor.
iletisimi ve dijital stratejiler Yilmaz, bu calismada her pazarlama
alaninda literature katki saglayan stratejisini yasayan bir "hikaye"

yeni galismalarini yayimladi. olarak ele aliyor. Makale, gunimuz
Yazarlarin, "Developing Narrative pazarlama déngulerinin finansal
Advertising and Marketing temelli stratejilerden yoksun
DizsourEe e Al 5 sesid olusuna elestirel bir bakis sunarken;
basarinin ancak veriye dayall,
déngusel ve surdurulebilir bir
modelle mUumkun olabilecegdini éne
suruyor.

uluslararasi kitapta yer alan
"Measurement and
Optimization: Understanding a
Story's Success in Marketing
Communication" isimli makalesi,
modern pazarlamanin
dinamiklerini yeniden tanimliyor.
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Kuresel Pazarlamada Kulturel Kodlarin Gucu: Lush

Ornegi Uzerinden Stratejik Bir Analiz

Gunumuzun teknolojiyle
daralan dunyasinda sirketler
icin sinirlar asmak her
zamankinden daha kolay
goérunse de "kultur" faktoruy,
uluslararasi arenada hala en
belirleyici gu¢ olmaya devam
ediyor. Prof. Dr. Ruken Ozgul
Kilanc ve Dr. Ogr. Uyesi Sirvan
Karakis tarafindan kaleme
alinan "Kulturler Arasi

Farkliliklarin ve Kultur

Calismalarinin Kuaresel

Pazarlama Stratejilerine EtKkisi:

Lush Ornegdi" baslikli calisma,
kUresel stratejilerin yerel
dokunuslar olmadan nasil
kirllganlasabilecegini carpici
verilerle ortaya koyuyor.

Basarinin Anahtari: Empati
ve Adaptasyon

Arastirma sonugclarina gore,
Ingiliz kozmetik devi Lush'in
Uzak Dogu pazarindaki
yukselisinin arkasinda derin
bir kdlturel okuma yatiyor.
Japonya'da koklu banyo
gelenegini modern
teknolojiyle harmanlayan
marka, Tokyo'da sushi
restoranlarini andiran
hareketli bant sistemlerini
kullanarak musterilerine
tanidik ve eglenceli bir
deneyim sundu. Benzer
sekilde, toplumsal uyumun
on planda oldugu Guney
Kore'de geleneksel agresif
reklam modellerini bir kenara
iterek topluluk odakli bir
iletisim dilini tercih eden
sirket, hicbir ana akim reklam
kullanmadan devasa cirolara
ulasarak kulturel uyumun
ticari gucunu kanitladi.

Etik Durus ve Ticari Kaygi Arasindaki ince Cizgi

Calismanin en dikkat ¢cekici boliumlerinden birini ise markanin aktivist
kimligi ile ulkelerin yasal ve kultUrel normlari arasindaki catisma olusturuyor.
Lush, hayvan deneylerine karsi tavizsiz durusu nedeniyle milyarlarca dolarlik
Cin pazarini elinin tersiyle iterken, Rusya gibi farkli toplumsal hassasiyetleri
olan pazarlarda ise sosyal kampanyalarini yasal kisitlamalar nedeniyle
sinirlandirmak zorunda kaldi. Bu durum, kuresel markalarin etik tutarhlik ile
ticari firsat arasinda ne denli zorlu kararlar almak zorunda kaldigini acikca
gosteriyor.
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Kﬁreselfazarlqmada Kulturel Kodlarin Gucu: Lush
Ornegi Uzerinden Stratejik Bir Analiz

Yerel Gergeklerin G6z Ardi Edildigi Duraklar: Turkiye ve
Brezilya

Ancak madalyonun diger yuzunde, evrensel stratejilerin
yerel beklentilerle carpistigl "pazardan cekilme" hikayeleri
yer aliyor. Lush'in 2007 yilinda buyUk umutlarla girdigi
Turkiye pazarl, yedi yilin sonunda yuksek fiyat
konumlandirmasi ve yerel tuketici aliskanliklarinin yeterince
analiz edilememesi nedeniyle husranla sonucland..
Calismada, Turkiye'deki ekonomik gerceklerin ve tuketicinin
yenilikci konseptlere olan temkinli yaklasiminin stratejik
birer engel olarak dogru okunamadigi vurgulaniyor. Benzer
bir tabloyu Brezilya'da da yasayan marka; lojistik zorluklar,
agir vergi yukleri ve karmasik burokratik yapi karsisinda iki
kez deneme yapmasina ragmen kalici bir basari elde
edemedi.

Gelecegin Stratejisi: Kultirel Analiz

Sonugc olarak Kilang ve Karakis'in calismasi, uluslararasi
pazarlarda surdurulebilir bir basari icin Urun kalitesinin artik
tek basina yeterli olmadigini hatirlatiyor. Gelecegin kuresel
liderleri, hedef pazarlarin sadece cuzdanlarina degil; ruhuna,
degerlerine ve iletisim diline de nufuz edebilen,
standardizasyonun konforu yerine yerellesmenin zorlu ama
kalicl yolunu secen markalar arasindan cikacak
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Ogrenci Kosesi

‘ISIKLAR ALTINDA VE ARKASINDA'’

HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK
BOLUMU OGRENCISI iREM AVCI YAZDI

Isiklar Altinda Gérunen

Futbolu cogu zaman sadece
sahada oynanan bir oyun
sanlyoruz. Oysa tribUnlerde
yukselen o ses, ekranlara yansiyan
0 goéruntu ve sosyal medyada
dolasan o anlar... Hicbiri
kendiliginden olusmuyor. Hepsinin
arkasinda gérunmeyen bir emek,
ince ince dusunulmus bir kurgu
var.

Medya, futbolun sadece sonucunu
degil, ruhunu anlatir. Bir golu
unutulmaz yapan bazen vurusun
kendisi degil, o anin nasll
aktarildigidir.Bugun bir mactan
saatler dnce stadyuma gelen
taraftarin aslinda tek beklentisi 90
dakika degildir. O gun bir sey
yasamak ister. Bir heyecan, bir
cosku, belki de gundelik hayatin
yorgunlugunu unutturacak kucuk
bir mutluluk... iste organizasyon
tam olarak burada devreye girer.
Kapidan iceri adim attigin anda
baslayan muzik, sahadaki iIsinma,
tribUundeki renk, isiklar... Hepsi bir
buatunun parcalardir.

Futbol artik sadece izlenen bir oyun degil, yasanan bir deneyimdir. Ve bu
deneyimin guzel olmasi tesaduflere birakilamayacak kadar degerlidir.

. Haberin devami icin https./med.istinye.edu.tr/
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Ama isin bir de gérunmeyen yuzu

var. O isiklarin arkasinda, cogu

AR,

AT

zaman adi bile bilinmeyen insanlar |

nl
W \\\\\\\
W

var. Turkiye'de bu isi yapanlar

genellikle kisith imkanlarla, cogu
zaman tek basina buyuk bir
sorumlulugu tasir. Bir yandan
kulUbun beklentileri, bir yandan

taraftarin heyecani, diger yandan _ ~
0 . = =
futbolcularin motivasyonu... Hepsini —__
ayni anda distnmek zorundadirlar. — _ —
Biz de bu zorluklarin icinde ~ —_
= =
kendimize basit ama énemli bir — __
“ = ,ﬂﬁiﬁiiiig
soru sorduk: “Futbola ne "
katabiliriz?” Belki de her sey o ——
| i —— Lty
soruyla basladi. BuyUk projelerden g%a
dnce kiclk dokunuslarin dederine & ; ¥
inandik. Cunku bazen bir \
. : 4
futbolcunun ylUzundeki i
gulumseme, saha icindeki &
performansindan daha cok sey "4
anlatir. N

Bir cicek gdnderdik, bir cocugu
sevindirdik, bir aksam yemeginde
insanlari ayni masada bulusturduk.
Bunlar disaridan bakildiginda
kUcuUk detaylar gibi gérunebilir.
Ama aslinda bir takimin ruhunu
olusturan sey tam olarak bu
detaylardir. Cunku futbol sadece
ayakla oynanan bir oyun degil, 48 _.
kalple hissedilen bir duygudur. S
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istinye Universitesi Medya Calismalari

Uygulama ve Arastirma Merkezi,
medya, kultlr ve sanat alanlarinda
Uretimi artirmak ve disiplinlerarasi
etkilesimi guclendirmek amaciyla
Kreaktivist Dergisi ile 6nemli bir is
birligi protokolUne imza attl.

Imzalanan protokol kapsaminda, iki
kurum arasinda icerik uretimine
dayali kapsamli bir is birligi sUreci
baslatiliyor. Bu ¢ercevede; podcast
serileri, dijital yayin projeleri, sdylesi
programlari ve kultur-sanat odakli
medya icerikleri Uretilecek. Ayni
zamanda genc iletisimcilerin aktif
olarak surece dahil olacagi bu is
birligi ile 6grencilerin uygulamali
deneyim kazanmalari ve sektorel

pratiklerle bulusmalari hedefleniyor.

https://kreaktivist.com.tr

ISTINYE UNIVERSITESI| MEDYA MERKEZI ILE KREAKTIVIST
DERGiSI ARASINDA i$ BiRLIGI PROTOKOLU iMZALANDI

Gerceklestirilecek projelerle birlikte medya
dretim sureclerinin yalnizca teorik
duzeyde degdil, uygulama temelli olarak da
ele alinmasi saglanacak. Kultur, sanat ve
medya ekseninde Uretilecek iceriklerin
hem akademik hem de sektdrel katki
sunmasl beklenirken, dijital platformlar
Uzerinden genis kitlelere ulasiimasi
planlaniyor.

istinye Universitesi Medya Calismalari
Uygulama ve Arastirma Merkezi, bu is
birligi ile medya Uretiminde yenilikgi
yaklasimlari desteklemeyi, 6grencilerin
yaraticl potansiyelini ortaya cikarmayi ve
kultUrel icerik uretimine katki sunmayi
amacliyor.

Bu protokol, Universite-sektoér is
birliklerinin somut bir érnegi olarak dikkat
cekerken, iletisim alaninda surdurulebilir
ve nitelikli icerik Uretimi acisindan énemli
bir adim olarak degerlendiriliyor.


https://kreaktivist.com.tr/
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istinye Universitesi Halkla iliskiler
ve Reklamcilik Bolumu olarak,
Tuarkiye'nin ilk dijital haber
platformlarindan GZT'nin
Yoneticisi Dogukan Gezer ile "Yeni
Medyanin Kodlari"ni
konustugumuz verimli bir etkinlik
gerceklestirdik.

Sektorun dunu, bugunu ve
geleceginin ele alindigi
bulusmadan éne c¢ikan basliklar
sunlar oldu:

Dijitalin Altin Kurallar: icerik
Ureticisinin vizyonu, tukettigi
icerigin kalitesiyle élculur.
Basari icin analitik verileri dogru
okumak ve evrensel habercilik
etiginden sapmamak sart.

ISTINYE UNIVERSITESI HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK
BOLUMU, GZT GENEL YAYIN YONETMENI
DOGUKAN GEZER'i AGIRLADI!

Algoritma ve Etkilesim: ilk 2
saniyede dikkat ceken gorsel/isitsel
kancalar (hook)

kullanmak ve "FaceTime"
samimiyetinde paylasilabilir icerikler
uretmek, platformlarda déne ¢cikmanin
temel anahtari.

Yapay Zeka Donusumu: Yapay zeka
iletisimcilerin isini almayacak; ancak
yapay

zekay! iyi kullananlar,
kullanmayanlarin yerini alacak.

Sektore Hazirlik: Yeni nesil medyada
is basvurulariicin artik klasik CV'ler
degil;

somut Uretimlerinizi, yeteneklerinizi
ve vizyonunuzu yansitan dijital
portfolyolar araniyor.



Medya
ISUESD

ISTINYE
ISU oniversiTEsi
i STANBUTL

Gelecek Etkinlikler

ISTINYE

6. Uluslararasi

istinye Universitesi iletisim
Fakultesi 6. Uluslararasi Medya
ve Toplum Sempozyumu
Gerceklik Sonrasi Cag bashgi ile
14-15-16 Mayis 2026 tarihlerinde
sempozyum, sergi ve calistaylar
ile hibrit olarak gerceklesecektir.
OzgUn kuramsal veya
uygulamali calismalar yapan
arastirmacilar ve gorsel alanlarda
dijital teknolojilerle yaratici

uretimler yapan uygulamacilar
guncel calismalarini paylasmak
Uzere sempozyuma davetlidir.
Bildiri Ozeti, Eser ve Calistay
Onerisi génderim icin son tarih:
15 Nisan 2026

ISU UNIVERSITES! IF

Gerceklik Sonra5| Cag
14-15-16 Mayis 2026
http://mass.istinye.edu.tr

6. Uluslararasi Medya ve Toplum Sempozyumu

ILETISIM ISTINYE FACULTY OF
FAKULTESI ISU LEIVERSILY, FC COMMUNICATION

o ‘\ “ 6" International

Medya ve Toplum ] ] \ \ Media and Society
Sempozyumu Symposium

Post-Truth Era

Bu konferans, gunumuz medya ekosisteminde

“gercek” kavraminin kirilganhgini, sanatsal ve

kultUrel Uretim bicimlerinde ortaya cikan yeni
ifade stratejilerini ve hakikat-sonrasi cagin
politik-etik sonuclarini tartismak isteyen
arastirmacilari, sanatcilari ve dusunurleri bir
araya getirmeyi amaclamaktadir.

Post-truth ¢caginda bilgi, duygu ve
manipulasyon

Deepfake teknolojileri ve gorsel guvenin
Kkrizi

Simulasyon estetigi ve sanatta
hipergerceklik

Hakikat-sonrasi gazetecilik, propaganda ve
dijital etik

Gorsel kulturde inang, sUphe ve otantiklik
arayisl

Sosyal medyada “gérmek inanmak
degdildir”: Algi ve temsil politikalari

Yapay zeka ve sentetik goruntu Uretiminin
sanatsal boyutlari

Dijital cagda arsiv, bellek ve hakikat iliskisi

Sanatta kurgu, kurmaca ve gercekligin
bulaniklasmasi

Yeni medya sanatlarinda post-gercek
estetikleri
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istinye Universitesi Medya Calismalari
Uygulama ve Arastirma Merkezi

Adres

istinye Universitesi Vadi KampUs H Blok - 401,
Ayazada Mah. Azerbaycan Cad. (Vadistanbul 4A Blok)
34396 Sariyer/istanbul

Telefon
0850 283 60 00 (Ucretsiz)

E-Posta
isumed@istinye.edu.tr
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	MART 2026
	İstinye Üniversitesi Medya Çalışmaları Uygulama ve Araştırma Merkezi
	Dr. Öğr. Üyesi  Özgenur Reyhan Güler İSUMED Müdürü
	Dr. Öğr. Üyesi  Tugay Sarıkaya Müdür Yardımcısı
	Önsöz
	Editörden
	İletişimin yalnızca bilgi aktarma değil; anlam kurma, algı inşa etme ve toplumsal etki üretme süreci olduğu bir çağda, medya merkezleri artık sadece içerik üreten yapılar değil, aynı zamanda düşünceyi şekillendiren ve yönlendiren stratejik alanlar haline gelmiştir. İstinye Üniversitesi Medya Çalışmaları Uygulama ve Araştırma Merkezi olarak bizler de bu bilinçle hareket ediyor; akademi ile uygulama arasındaki bağı güçlendiren, öğrenciyi sürecin aktif bir öznesi haline getiren ve üretimi merkeze alan bir yaklaşımı benimsiyoruz. Mart ayı, bu yaklaşımın somut çıktılarla görünür hale geldiği yoğun ve üretken bir dönem olmuştur. Gerçekleştirilen söyleşiler, hazırlanan medya içerikleri, yürütülen koordinasyon çalışmaları ve öğrenci katılımını esas alan organizasyon yapısı ile merkezimiz, yalnızca bir üretim alanı değil; aynı zamanda bir öğrenme, deneyimleme ve gelişim platformu olarak konumlanmıştır. Mart ayı bültenimizde yer alan tüm çalışmaların, bu vizyonun bir yansıması olarak değerlendirilmesini temenni eder; emeği geçen tüm öğrencilerimize, akademisyenlerimize ve katkı sunan paydaşlarımıza teşekkür ederim.
	Mart ayı, Medya Çalışmaları Uygulama ve Araştırma Merkezi için yalnızca yoğun geçen bir takvim değil; aynı zamanda üretimin ritmini yakaladığımız, sahada daha görünür olduğumuz ve ekip olarak güçlendiğimiz bir dönem oldu. Bu ay, fikirlerin somut çıktılara dönüştüğü, öğrencilerimizin sürecin merkezine yerleştiği ve medya pratiğinin gerçek anlamda deneyimlendiği bir çalışma sürecini geride bıraktık. Gerçekleştirdiğimiz söyleşiler, hazırlanan içerikler ve yürütülen organizasyonlar, merkezimizin sadece teorik bilgi üreten bir yapı olmadığını; aksine doğrudan sahada, üretimin içinde konumlandığını bir kez daha ortaya koydu. Özellikle öğrenci ekiplerimizin üstlendiği sorumluluklar, bu merkezin en güçlü yanının kolektif üretim kültürü olduğunu açıkça gösterdi. Bu bültende yer alan çalışmalar, yalnızca yapılan işlerin bir özeti değil; aynı zamanda bir vizyonun, bir çalışma disiplininin ve birlikte üretmenin gücünün yansımasıdır. Bu sürece katkı sunan tüm öğrencilerimize ve emeği geçen herkese teşekkür ederim. Önümüzdeki aylarda çok daha güçlü, çok daha görünür ve çok daha etkili işler üretmeye devam edeceğiz.
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	İSÜ Medya Merkezi Üyeleriyle Koordinasyon Toplantısı Gerçekleştirildi
	MART / 2026

	İstinye Üniversitesi’nde Lider Öğrenci Programı Kapsamında Liderlik ve Etkili İletişim Eğitimi Gerçekleştirildi
	Eğitim programı çerçevesinde İstinye Üniversitesi İletişim Fakültesi öğretim üyeleri Dr. Öğr. Üyesi Salih Apaydın ve Dr. Öğr. Üyesi Özgenur Reyhan Güler tarafından “Etkili İletişim Teknikleri ve Empati” başlıklı eğitim gerçekleştirildi. Eğitimde iletişimin temel dinamikleri, empati kurmanın iletişimdeki rolü, bireyler arası ilişkilerde güven oluşturma ve doğru iletişim stratejileri ele alındı.
	İstinye Üniversitesi’nde yürütülen Lider Öğrenci Programı kapsamında öğrencilerin kişisel ve profesyonel gelişimlerine katkı sağlamak amacıyla liderlik ve iletişim temalı eğitimler düzenlendi. Program kapsamında öğrenciler alanında uzman akademisyenlerle bir araya gelerek etkili iletişim, empati ve liderlik konularında kapsamlı bilgiler edinme fırsatı buldu.
	MART / 2026

	İstinye Üniversitesi’nde Lider Öğrenci Programı Kapsamında Liderlik ve Etkili İletişim Eğitimi Gerçekleştirildi
	Programın bir diğer oturumunda ise Prof. Dr. Peyami Çelikcan tarafından “Liderlik ve Etkili İletişim” başlıklı eğitim verildi. Çelikcan, liderliğin temel özellikleri, liderlerin kriz ve karar süreçlerindeki iletişim becerileri ile etkili liderliğin iletişimle kurduğu güçlü ilişki üzerine değerlendirmelerde bulundu.
	Gerçekleştirilen eğitimlerde öğrenciler, iletişim ve liderlik kavramlarını yalnızca teorik çerçevede değil, aynı zamanda günlük yaşam ve profesyonel hayatta karşılaşılabilecek örnekler üzerinden değerlendirme fırsatı buldu. Program kapsamında düzenlenen buluşmalar, öğrencilerin liderlik potansiyellerini geliştirmelerine ve etkili iletişim becerilerini güçlendirmelerine katkı sağlamayı amaçladı.
	MART / 2026

	Gerçeği Kim Yazıyor?  Güç, Kalem ve Sorumluluk
	Haber: Ayşe Naz Kavalcı, Ayça Karapınar, Hilal Akbulut
	İstinye Üniversitesi İletişim Fakültesi Medya Merkezi tarafından düzenlenen ‘Ekran ve Ötesi’ programı, bu hafta gazeteci ve yazar Barış Yarkadaş’ı ağırladı. İletişim Fakültesi öğrencileriyle bir araya gelen Yarkadaş, gazeteciliğe adım atış hikâyesinden mesleğin etik değerlerine, medya sektörünün dönüşümünden dijital çağda gazeteciliğin geleceğine kadar birçok konuda deneyimlerini paylaştı. Gerçekleşen söyleşide Yarkadaş, meslek hayatında edindiği tecrübeleri aktarırken genç iletişimcilere önemli tavsiyelerde bulundu.
	Meslek hayatına çok genç yaşlarda başladığını belirten Yarkadaş, kendisini ‘alaylı gazeteci’ olarak tanımladı. İlkokul yıllarında, yerel gazetede çırak olarak çalışmaya başladığını anlatan Yarkadaş, zamanla gazetenin mutfağında çalışmaya başladığını belirten Yarkadaş, matbaa sürecinden haber yazımına kadar işin birçok aşamasında yer aldığını dile getirdi. O dönem kurşun harflerle basılan gazetelerin hazırlanış sürecini deneyimlediğini belirten Yarkadaş, sahada öğrenilen deneyimin gazetecilik açısından büyük önem taşıdığını vurguladı.
	MART / 2026

	Gerçeği Kim Yazıyor?  Güç, Kalem ve Sorumluluk
	“Gazetecilik hakikatin peşinde koşmaktır” Gazetecilik mesleğini kendi deneyimleri üzerinden tanımlayan Yarkadaş, tarafsızlık ve hakikat ilişkisine şu sözlerle dikkat çekti: ‘Gazetecilik bir taraf mesleğidir; ancak gazetecinin görevi bir siyasi partinin sözcüsü olmak değildir. Gazetecinin asıl tarafı hakikattir ve daima onun peşinde koşmalıdır.’
	“Eleştirilmeyen her şey zamanla çürür” Medyadaki eleştiri kültürünün zayıflamasına da değinen Yarkadaş, özgür düşüncenin ve eleştirinin toplumların gelişmesi için vazgeçilmez olduğunu vurguladı. Günümüzde, insanların çoğu zaman yalnızca kendi görüşlerini destekleyen düşünceleri duymak istediğini söyleyen Yarkadaş, eleştirinin düşmanlık olarak görülmemesi gerektiğini belirtti.
	Ona göre merak etmeyen, okumayan ve araştırma isteği olmayan kişilerin gazetecilikte başarılı olması oldukça zor. Bu nedenle genç iletişimcilere sürekli okumalarını, dünyayı takip etmelerini ve hakikatin peşinden gitmekten vazgeçmemelerini tavsiye etti.
	“‘Gazetecilik kamu adına denetim yapma işidir” Söyleşi sırasında gazeteciliğin toplumsal rolüne dikkat çeken Yarkadaş, bu mesleğin yalnızca bilgi aktarma işi olmadığını vurguladı. Gazetecinin kamu adına görevi üstlendiğini belirten Yarkadaş, toplum adına soru sorabilen ve gerçeğin peşinde ısrarla ilerleyen gazetecilerin demokrasinin önemli unsurlarından biri olduğunu dile getirdi.

	Yaratıcılıkta Nitelik Kavramı
	İSTİNYE ÜNİVERSİTESİ İLETİŞİM FAKÜLTESİ’NDEN ULUSLARARASI BAŞARI: SCOPUS İNDEKSLİ YAYINLAR
	MART / 2026

	Araştırma Görevlisi Elif Yılmaz’ın ‘A Temporal Model of Corporate Narrative Architecture: From Retrospective CSR to Proleptic Sustainability’ başlıklı makalesi Scopus’ta taranan IGI Global’de yayımlandı.
	Kurumsal İletişimde Yeni Dönem: Sürdürülebilirlik Anlatısı Geleceği Bugünden Kuruyor
	Araştırma Görevlisi Elif Yılmaz’ın yayını olan kurumsal iletişim alanında yayımlanan yeni bir akademik çalışma, şirketlerin sosyal sorumluluk söylemlerinden geleceği merkeze alan sürdürülebilirlik anlatılarına yöneldiğini ortaya koydu. Çalışmada, geleneksel kurumsal sosyal sorumluluk anlayışının daha çok geçmişte yapılan uygulamalar üzerinden meşruiyet ürettiği; buna karşılık sürdürülebilirlik iletişiminin, kurumların gelecekteki etik, çevresel ve toplumsal konumlarını bugünden inşa eden ileriye dönük bir yapı sunduğu belirtildi. Bu dönüşüm, araştırmada “proleptik kurumsal anlatı” yaklaşımıyla kavramsallaştırıldı.
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